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Аннотация. Настоящая статья посвящена исследованию идеологиче-
ской модальности в современном англоязычном дискурсе прессы. Катего-
рия идеологической модальности выделяет из широкого спектра модаль-
но-оценочных отношений те, что отражают определенные политические 
взгляды и идеологические ценности. В дискурсе прессы данная категория 
конституируется на основе элементов текста, связанных с передачей идеоло-
гизированных значений и смыслов, позволяя объективно описать уровень 
идеологической маркированности текста на основе анализа используемых 
языковых средств. Автор статьи рассматривает категорию идеологической 
модальности на теоретико-методологической основе медиалингвистики, 
ключевым понятием которой выступает медиатекст, определяемый как ак-
туализированное в определенном формате и объединенное общим смыслом 
последовательное сочетание знаковых единиц вербального и медийного 
уровней. Анализ идеологической модальности проводится на материале 
новостных и информационно-аналитических текстов британской и амери-
канской качественной прессы разной политической направленности (кон-
сервативной и либеральной), что позволяет выявить и описать ключевые 
различия в использовании языковых средств для актуализации данной 
категории. На вербальном уровне способы выражения идеологической 
модальности охватывают широкий диапазон языковых средств, включая 
употребление слов и словосочетаний с оценочным значением, с отрицатель-
ными или положительными коннотациями, манипуляции номинативной 
лексикой с идеологической компонентой. 
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Актуальность. Одной из ключевых характеристик современно-
го дискурса прессы является его идеологичность, иначе говоря, спо-
собность текстов массовой информации транслировать определен-
ные идеологические смыслы и политические взгляды как в скрытой, 
имплицитной, так и в открытой, эксплицитной, формах. Особую 
актуальность изучение идеологической модальности приобретает 
в современном контексте обострения информационного противо-
стояния на всех уровнях — как между акторами международных 
политических коммуникаций, так и внутри глобального англоязыч-
ного медиапространства, что отражает конфликт интересов и раз-
личия в политических взглядах и установках. 

Наибольший интерес с точки зрения актуализации идеологиче-
ской модальности в корпусе массмедийного дискурса, в том числе 
дискурса англоязычного, представляют новостные и информаци-
онно-аналитические тексты, поскольку служат основой для фор-
мирования массмедийной картины мира. 

Степень изученности вопроса. Вопросы изучения модальности 
как важнейшей способности языка отражать отношение содержа-
ния высказывания к действительности (объективная модальность) 
и отношение говорящего к предмету речи (субъективная модаль-
ность) на протяжении долгого времени привлекали внимание линг-
вистов [Балли, 1955, Виноградов, 1975]. Вместе с тем изучение мо-
дальности в связи с анализом политико-идеологических аспектов 
речевых коммуникаций стало активно развиваться в начале XXI 
века, в частности в работах, посвященных исследованиям политиче-
ского дискурса [Бородавкина, 2012, Демьянков, 2002, Шейгал, 2000, 
Чернявская, 2006]. При этом большинство авторов при рассмотре-
нии модальности политического дискурса подчеркивают ее идео-
логический характер, когда объективная модальность используется 
как инструмент формирования заданной политической реальности, 
оказывая манипулятивное воздействие на массовую аудиторию [Ка-
рамова, 2014, Михайловская, 2010, Филичкина, 2017]. 
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Выделение идеологической модальности в качестве самостоя-
тельной категории массмедийного дискурса подробно обосновано 
в 2009 году в статье Добросклонской Т.Г. «Лингвистические способы 
выражения идеологической модальности в медиатекстах» [Добро-
склонская, 2009]. 

Определение ключевых понятий. Ключевыми для исследования 
идеологического модуса речевых медиапрактик являются понятия 
массмедийный дискурс, медиатекст и идеологическая модальность. 
В самом определении массмедийного дискурса как совокупного кор-
пуса текстов, распространяемых средствами массовой информации, 
изначально содержится идеологическая компонента, поскольку ба-
зовой, «стрежневой» составляющей современного корпуса медиа-
речи являются новости в сфере мировой и внутренней политики 
и новостной комментарий (информационная аналитика). В свою 
очередь дискретной единицей массмедийного дискурса выступает 
медиатекст, определяемый с точки зрения медиалингвистики как 
«актуализированное в определенном медиаформате и объединен-
ное общим смыслом последовательное сочетание знаковых единиц 
вербального и медийного уровней» [Добросклонская, 2020]. К ос-
новным свойствам медиатекстов относятся поликодовость, муль-
тимедийность, интертекстуальность, форматно-жанровая гибкость 
и идеологичность. 

Категория идеологической модальности. Категория идеологи-
ческой модальности основывается на определении идеологии как 
совокупности идей, взглядов, системы ценностей и социальных от-
ношений, присущих тому или иному обществу или общественной 
группе. В отличие от собственно языковой категории модальности, 
категория идеологической модальности выделяет из широкого спек-
тра модально-оценочных отношений те, которые строятся на основе 
определенных политических взглядов и идеологических ценностей. 
В массмедийном дискурсе данная категория конституируется на 
основе элементов медиатекста, связанных с передачей идеологизи-
рованных значений и смыслов, позволяя выделить и объективно 
описать уровень идеологической маркированности медиатекста на 
основе анализа языковых и медийных средств. 

Подобно общеязыковой категории модальности, идеологиче-
ская модальность может носить объективный и субъективный ха-
рактер. Объективная идеологическая модальность понимается как 
отношение медиасообщения к  действительности. Субъективная 
идеологическая модальность — отношение отправителя медиасо-
общения (информагентства или автора конкретного медиатекста) 
к описываемому событию, иначе говоря, предмету сообщения.



122

В рамках объективной идеологической модальности можно вы-
делить три следующих типа отношения медиасообщения к действи-
тельности — отражение, реконструкция, фейк. Тип «отражение» 
предполагает максимально точное, основанное на нейтральном из-
ложении фактов освещение событий, что по канонам журналистики 
соответствует классическим требованиям к новостным текстам — 
объективность, непредвзятость. Главным признаком медиатекстов, 
актуализирующих данный тип идеологической модальности, явля-
ется активное использование цитатной речи, наличие ссылок на 
источник информации и отсутствие оценочно-комментирующего 
компонента, как, например, в приводимом ниже сообщении. 

UNITED NATIONS, Feb. 28 Th e consequences of severe cuts in U.S. foreign aid 
will be especially devastating for vulnerable people across the world, and the 
move will “run counter to” Washington’s global interests, UN Secretary-General 
Antonio Guterres warned on Friday. Guterres said at a press conference that 
he is deeply concerned about information received in the last 48 hours by UN 
agencies and aid NGOs regarding severe cuts in U.S. funding.1

В основе типа «реконструкция» лежит сложный процесс интер-
претации, когда событие-факт, попадая в фокус внимания СМИ, 
превращается в  медиасобытие, «конструируется» различными 
участниками медиакоммуникаций в  соответствии с  их полити-
ко-идеологическими взглядами и установками. Данный тип объ-
ективной модальности наиболее свойственен информационной 
аналитике, обязательным компонентом которой является наличие 
аналитически-комментирующей и идеологически-оценочной части. 
На это, в частности, указывает известный исследователь медиади-
скурса Теун Ван Дейк в книге «Идеология: междисциплинарный 
подход»: «События и явления не обладают значением сами по себе, 
эти значения конструируются при сообщении о событиях на осно-
ве взаимодействия многих социально-идеологических факторов — 
классовой принадлежности, гендера, расы, культуры, политических 
убеждений и т.д.» [Van Dijk, 1998]. Примером такого типа объек-
тивной модальности служит приводимый ниже фрагмент из статьи 
американского издания Th e American Conservative о выступлении 
вице-президента США Д.Д. Вэнса на Мюнхенской конференции по 
безопасности в феврале 2025 года: 

Surveying the sorry state of European politics, Vance noted a contradiction, 
one of those puzzles produced by and insoluble within an outdated paradigm: 

1 https://english.news.cn/20250301/90f23215e8014fb d9db3d8273ac46116/c.html 
(accessed: 01.03.2025).
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Europe, the birthplace of liberal democracy, has lately been annulling election 
outcomes and suppressing freedom of speech and religion. In Vance’s telling, 
global liberalism has generated crises in the democratic West that European 
governments have managed, ineptly, by illiberal and undemocratic means.2 

Актуализация объективной модальности по типу «фейк» 
представляет собой особый случай, продукт так называемой 
эпохи постправды и фейковых новостей, когда при перенесении 
в сферу медиа событие-факт либо кардинально искажается, либо 
средства массовой информации искусственно создают своего рода 
медиасобытие «симу лякр», не имеющее связи с реальным фактом 
 действительности. 

Анализ идеологической модальности на платформе медиалинг-
вистики основывается на понимании медиатекста как актуализи-
рованного в определенном медиаформате сочетания единиц вер-
бального и медийного уровней, что предполагает последовательное 
изучение идеологически нагруженных элементов текста на всех его 
уровнях — вербальном, медийном и уровне соединения вербаль-
ной и медийной части. На вербальном уровне исследование фоку-
сируется на лингвостилистических свойствах текста; на медийном 
анализируются характеристики, связанные с  технологическими 
возможностями канала распространения — графика, иллюстрации, 
аудиоряд, видеоряд; на уровне соединения вербальной и медийной 
части — принципы сочетания вербалики с медийным рядом, к кото-
рым относятся иллюстрация, дополнение, коннотация, ассоциация 
и контраст. 

Методология исследования. Существенное значение для иссле-
дования идеологической модальности в плане методологии имеют 
понятие «информационная (медийная) картина мира», способы 
интерпретации и коммуникационная модель как инструмент дис-
курсивного анализа идеологически нагруженных медиасообщений. 

Информационная картина мира складывается в сознании мас-
совой аудитории и индивидуальных пользователей из бесконечного 
множества постоянно обновляемых и распространяемых средства-
ми массовой информации сообщений. В самом общем виде медиа-
картина мира может быть определена как виртуальная реальность, 
продуцируемая средствами массовой информации, которая суще-
ствует параллельно с объективной действительностью и реализу-
ется в виде непрерывного потока новостных текстов, образующих 
глобальный корпус массмедийного дискурса. 

2 https://www.theamericanconservative.com/what-vances-munich-speech-really-
means/ (accessed: 16.02.2025).
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Важнейшим фактором формирования информационной кар-
тины мира является доминирующая в том или ином обществе си-
стема политико-идеологических установок и социокультурных цен-
ностей, которая определяет ее базовые составляющие — от отбора 
событий для последующего освещения (agenda-setting) до диапазона 
интерпретаций, допустимого в рамках конкретного медиаканала 
или издания. 

Хотя очевидно, что роль политико-идеологических факторов 
в формировании массмедийного дискурса и, соответственно, ин-
формационной картины мира просматривается уже на этапе от-
бора фактов (замалчивание, исключение из новостной повестки, 
предпочтительное освещение менее значимых событий для зате-
нения более значимых и т.п.), ключевое значение для понимания 
идеологической компоненты массмедийного дискурса имеет этап 
интерпретации, на котором «событие-факт» превращается в «ме-
диа-событие». 

Важным моментом для понимания интерпретации является 
то, что она представляет собой процесс и результат одновремен-
но, предполагая некоторую степень свободы в толковании смыс-
ла, границы которой обусловлены как естественными законами 
семантического соответствия, так и идеологическими фактора-
ми. К важнейшим компонентам интерпретации относятся пред-
мет интерпретации, коммуникативная интенция автора, оценка, 
а также культуро-специфичные и идеологические факторы, вли-
яющие на интерпретационный результат. Значимым для анализа 
интерпретационных свойств медиатекстов является также поня-
тие «диапазон интерпретации», охватывающее весь спектр раз-
личий — языковых, социокультурных и идеологических, которые 
имеют место при освещении одного и того же события различны-
ми участниками информационного процесса. Интерпретационные 
колебания могут наблюдаться как внутри медиаканалов и изданий, 
принадлежащих к одной финансово-административной группе, 
так и между изданиями противоположной политико-идеологи-
ческой направленности. 

Так, знаковое для Европы выступление вице-президента США 
Д.Д. Вэнса на 61 Мюнхенской конференции по безопасности в фев-
рале 2025 года, содержащее солидную порцию критики в адрес 
евро пейских либеральных политиков, освещалось либеральны-
ми и консервативными СМИ с абсолютно различных идеологи-
ческих позиций, что ясно просматривается в приводимых ниже 
 фрагментах. 
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1) Консервативное издание США Th e American Conservative.
Last week America’s vice president swaggered into Munich and on Friday un-
leashed a blistering tirade against Europe. At least, that’s how pearl-clutching 
Eurocrats received Vice President J.D. Vance’s speech at the annual Munich 
Security Conference. Th is knee-jerk reaction misses the point. Vance didn’t do 
the rhetorical equivalent of giving Europe the middle fi nger. Nor did he an-
nounce Washington’s divorce from lady Europa. Rather, he laid out a vision of 
the collective West in the age of what some call “multipolarity,” a fl abby term 
that fails to signal what it actually points to: a clash of civilizations.3

2) Британская газета Th e Guardian, считающаяся рупором ли-
берально-демократических взглядов.

Friday’s speech by JD Vance, the US vice-president, has the potential to be the 
most consequential. Sometimes, even in this digital age, speeches can act as 
clarifi ers. Yes, the 22 minutes were full of laughable hypocrisy, distorted por-
traits of European democracy and insensitivity to Europe’s trauma with fascism, 
but for what it said about the chasm in values between most in Europe and the 
Trump administration, it was hard to overlook.4

Диапазон интерпретационных колебаний также увеличивается 
при освещении одного и того же события медиаканалами разных 
стран, так как к фактору идеологичности добавляется фактор на-
ционально-культурной специфики. 
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Схема 1. Универсальная коммуникационная модель

Для исследования идеологической модальности массмедийно-
го дискурса огромное значение имеет применение универсальной 
коммуникационной модели (схема 1). Разработанная на основе тра-
диций моделирования коммуникационно-информационного про-
странства данная модель представляет коммуникативный акт, в том 
числе в сфере массмедиа и политических коммуникаций, в виде 

3 What Vance’s Munich Speech Really Means // Th e American Conservative. URL: 
https://www.theamericanconservative.com/what-vances-munich-speech-really-means/ 
(accessed: 17.02.2025).

4 JD Vance’s Munich speech laid bare the collapse of the transatlantic alliance // 
Th e Guardian. URL: https://www.theguardian.com/world/2025/feb/15/jd-vance-munich-
speech-laid-bare-collapse-transatlantic-alliance-us-europe/ (accessed: 17.02.2025).



126

структуры составляющих его компонентов: отправитель сообще-
ния (1), его получатель (2), канал (4), обратная связь (5), сообщение 
(3), кодирование и декодирование сообщения (6, 7) и контекст (8).

Эффективность данной модели для анализа идеологической со-
ставляющей массмедийного дискурса заключается в том, что она 
позволяет проследить влияние политико-идеологических факторов 
на процесс формирования информационной картины мира с учетом 
всех задействованных компонентов — от создателя текста и кана-
ла сообщения до контекста и особенностей массовой аудитории 
[ Добросклонская, 2020].

Анализ материала. Как было отмечено, категория идеологи-
ческой модальности наиболее активно реализуется в новостных 
и информационно-аналитических текстах, насыщенных идеологи-
ческими смыслами и интерпретациями. Анализ новостных сообще-
ний на политическую тематику в англоязычном медиадискурсе по-
казывает, что всё чаще наблюдается отход от классических канонов 
новостной журналистики — принципов объективности, непредвзя-
тости, последовательного разделения фактов и комментария. Пода-
ча информации в заданной идеологической интерпретации, в виде 
готовой «идеологической обертки» становится распространенной 
практикой, в том числе в так называемой quality press, что пред-
полагает заранее заданные матрицы восприятия, освобождая или, 
точнее сказать, лишая медиапользователей возможности критиче-
ского осмысления происходящих событий. Подобное обращение 
с информацией в современных условиях информационно-когнитив-
ных и ментальных войн не только препятствует критическому вос-
приятию новостной картины мира, но и оказывает деструктивное 
воздействие на общественное и индивидуальное сознание в целом. 

В новостных разделах ведущих англоязычных изданий со-
общения, сформированные по типу объективной идеологической 
модальности «отражение», т.е. по определению максимально ней-
тральные, всё чаще содержат вербальные единицы с оценочными 
коннотациями, как, например, в приведенных далее сообщениях о 
поднятии США торговых тарифов для Китая. 

1) Donald Trump has threatened China with an additional 10% tariff  on its 
exports to the US, prompting a promise of “countermeasures” from Beijing 
and setting the stage for another signifi cant escalation in the two governments’ 
trade war.5 

5 China promises ‘countermeasures’ aft er Trump threatens additional 10% tariff  // 
Th e Guardian. URL: https://www.theguardian.com/us-news/2025/feb/27/trump-tariff s-
canada-mexico/ (accessed: 27.02.2025).
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2) China on Friday expressed fi rm opposition to the US’ using the fentanyl 
issue as a pretext to threaten additional 10 percent tariff s on imports from 
China, with the Chinese Ministry of Foreign Aff airs (MFA) accusing the US of 
“pressure and blackmail China,” vowing to take “what is necessary” to fi rmly 
defend its legitimate interests.6

Специфика актуализации категории идеологической модально-
сти в информационной аналитике обусловлена изначальной целью 
текстов данного формата — представить анализ и прокомменти-
ровать события, получившие освещение в разделе «новости». В от-
личие от новостных текстов, которые могут быть как авторскими, 
так и от лица того или иного информационного агентства (ТАСС, 
Reuters, AP, Xinhua и т.д.), тексты новостного комментария и ана-
литики всегда авторские, что определяет их лингвостилистические 
характеристики, в частности, широкое использование экспрессив-
но-оценочной лексики. Так, статья политического обозревателя га-
зеты Th e Guardian Патрика Винтура о выступлении вице-президен-
та США Д.Д. Вэнса на Мюнхенской конферен ции по безопасности 
2025 насыщена лексикой, маркированной в плане идеологической 
модальности. 

Th e US vice-president, JD Vance, has launched a brutal ideological assault 
on Europe, accusing its leaders of suppressing free speech, failing to halt illegal 
migration and running in fear from voters’ true beliefs. In a chastising speech 
on Friday that openly questioned whether current European values warranted 
defence by the US, he painted a picture of European politics infected by media 
censorship, cancelled elections and political correctness.7

Будучи авторскими, тексты политического комментария и ин-
формационной аналитики, в отличие от новостей, всегда отражают 
субъективную позицию, т. е. отношение автора текста к анализи-
руемым событиям, что естественно расширяет спектр модальных 
отношений, добавляя к  объективной модальности (отношение 
медиасообщения к описываемому событию) модальность субъек-
тивную (отношение субъекта сообщения к его предмету). Поэтому 
именно в текстах информационной аналитики наиболее наглядно 
проявляются различия в политико-идеологической ориентации ме-
диаканала или издания в зависимости от того, какие взгляды они 
транслируют, на какую аудиторию нацелены, с какой партией или 

6 China accuses US of ‘blackmail’ aft er Trump’s new 10% tariff  threat // Global Times. 
URL: https://www.globaltimes.cn/page/202502/1329256.shtml (accessed: 27.02.2025). 

7 JD Vance stuns Munich conference with blistering attack on Europe’s leaders // 
Th e Guardian. URL: https://www.theguardian.com/us-news/2025/feb/14/jd-vance-stuns-
munich-conference-with-blistering-attack-on-europes-leaders/ (accessed: 15.02.2025).
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движением из широкого политического спектра ассоциируются — 
консерваторами, либералами, левыми, правыми, социал-демокра-
тами, занимающими центристскую позицию и т.д. 

Особенно явно поляризация идеологических взглядов внутри 
англоязычного медиадискурса просматривается на примере изда-
ний, традиционно аффилированных с консервативной и либераль-
ной идеологией, что иллюстрируют приводимые далее фрагменты 
текстов из британского либерального издания Th e Guardian (1) 
и американского Th e Hill (2), считающегося выразителем прави-
тельственных взглядов, о так взбудоражившей Европу в феврале 
2025 года речи Д.Д. Вэнса на Мюнхенской конференции. 

1) Th e Guardian view on JD Vance in Munich: Europe must stand up for its 
values. Europe was slow to wake up to the implications of a newly rivalrous 
and multipolar world, in which transatlantic ties would no longer bind in the 
same way. Th e new reality will be characterised by Trumpian bluff , bluster 
and brinkmanship. Following Mr Vance’s visit to Munich, leaders can hardly 
say they have not been warned. Th e task now is to fi nd ways to safeguard the 
European model from an increasingly sinister US administration that would 
love to see it fail.8

2) Vice President JD Vance set off  a fi restorm in Munich when he chastised 
European leaders for their hostility toward free speech, their democratic defi cit 
and their poorly conceived immigration policies. Vance’s shocking words — and 
the prospects of American disengagement — were so traumatic, they prompted 
French President Emmanuel Macron to cobble together an emergency sum-
mit of European leaders, where the participants promptly agreed on nothing.9 

Важным проявлением идеологической модальности в массме-
дийном дискурсе является использование номинативной лексики 
для называния участников политических и военных конфликтов. 
Война терминов — один из главных приемов современных инфор-
мационно-когнитивных войн, и то, какое слово применить для обо-
значения противоборствующих сторон имеет огромное значение не 
только в контексте массмедийного дискурса, но в первую очередь 
с точки зрения международных отношений и дипломатических до-
кументов, в которых и фиксируется принятая формулировка. На-
глядной иллюстрацией таких «номинативных разногласий» являет-

8 Th e Guardian view on JD Vance in Munich: Europe must stand up for its val-
ues. // Th e Guardian. URL: https://www.theguardian.com/commentisfree/2025/feb/16/
the-guardian-view-on-jd-vance-in-munich-europe-must-stand-up-for-its-values/ (ac-
cessed: 17.02.2025).

9 JD Vance’s Munich speech makes clear: Europe just doesn’t get it // Th e Hill. URL: 
https://thehill.com/opinion/international/5154114-vice-president-vance-munich-speech/ 
(accessed: 20.02.2025). 
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ся отказ США использовать слово «агрессор» в отношении России 
в резолюции саммита стран Большой семерки 2025 года. 

U.S. objects to calling Russia ‘aggressor’ in G7 Statement on Invasion. Th e 
American objections to the statement come aft er President Trump earlier this 
week blamed Ukraine for starting the war, which in fact began with Russia’s 
attack on Ukraine.10

В отличие от межд ународных документов, где использование 
того или иного номинатива для названия участников военно-поли-
тических конфликтов согласовывается на дипломатическом уровне, 
авторы политического комментария в англоязычных СМИ не огра-
ничивают себя в применении лексики с ярко выраженным нега-
тивным компонентом, иногда граничащих с прямым оскорблением, 
как в приводимом далее фрагменте из статьи британской газеты 
Th e Guardian, автор которой называет избранного президента США 
«осуждённым преступником», «серийным лжецом», «расистским 
демагогом» и в довершение сравнивает с Гитлером. 

Donald Trump’s shocking victory in the 2016 US presidential election was 
described as a leap into the political unknown. Th is time in 2024 there is no 
excuse. America knew that he was a convicted criminal, serial liar and racist 
demagogue who four years ago attempted to overthrow the government. It also 
saw Trump’s venality and vulgarity, his crass insults and crude populism, his 
dehumanisation of immigrants that echoed Adolf Hitler.11 

Рассмотрение идеологической модальности как неотъемлемой 
характеристики современного англоязычного медиадискурса пред-
полагает также изучение опорных слов, своего рода «реперных то-
чек» политического медиаландшафта, частота использования кото-
рых указывает на их высокую значимость для выделения и описания 
ключевых идеологических трендов. Так, в рамках противостояния 
между различными акторами медиаполитических коммуникаций 
для обесценивания аргументов оппонента часто используются такие 
слова-ярлыки, как bias, disinformation, misinformation, fake news, hate 
speech, propaganda. 

Выводы. Категория идеологической модальности, конструиру-
емая на основе общеязыковой категории модальности, выражает 
как разные виды отношения медиасообщения к действительности 

10 U.S. Objects to Calling Russia ‘Aggressor’ in G7 Statement on Invasion // Th e New 
York Times. URL: https://www.nytimes.com/2025/02/20/world/europe/us-g7-russia-
ukraine-war.html (accessed: 23.02.2025).

11 Fear triumphs over hope as Trump wins the presidency — how did it happen? // 
Th e Guardian. URL: https://www.theguardian.com/us-news/2024/nov/06/how-trump-
won-us-election-president (accessed: 10.02.2025).
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(объективная модальность), так и разные виды отношения коллек-
тивного или индивидуального автора медиатекста к предмету сооб-
щения (субъективная модальность). Отражая мировоззренческий 
характер массмедийного дискурса в целом и новостного дискурса 
в частности, категория идеологической модальности реализуется 
с помощью вербальных и медийных средств, направленных на фор-
мирование мнения и выражения оценки об освещаемых в медиа-
тексте событиях. На вербальном уровне способы выражения идео-
логической модальности варьируются от прямых эксплицитных до 
скрытых, имплицитных, охватывая широкий диапазон языковых 
средств, включая:

• употребление слов и словосочетаний с оценочным значени-
ем, а также с отрицательными или положительными конно-
тациями;

• манипуляции номинативной лексикой с  идеологической 
компонентой (aggression, invasion, racist, violation of the freedom 
of speech). 

На медийном уровне актуализация категории идеологической 
модальности основывается на использовании всех возможностей 
медиаряда, воздействующих на визуальное и слуховое восприя-
тие — от фотографий, иллюстраций и видео до вирусных мемов, 
карикатур и аудиомузыкальных аллюзий. Для современного ан-
глоязычного медиадискурса, отражающего внутреннее противо-
стояние различных политических движений и партий, характерна 
ярко выраженная поляризация медиатекстов в зависимости от по-
литической направленности и продвигаемых идеологических уста-
новок, что выражается в высокой степени маркированности текста 
в плане категории идеологической модальности. Особое значение 
основанный на объективном системном анализе языковых фактов 
подход приобретает в условиях резкого падения доверия к СМИ, 
тотального распространения фейковых новостей и усиления ин-
формационного противостояния участников медиакоммуникации 
с различными политическими взглядами. 
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Abstract. Th e article is devoted to the study of ideological modality in con-
temporary English press discourse. From a wide spectrum of modal-evaluative 
relations the category of ideological modality deals with the attitudes that refl ect 
certain political views and ideological values. In press discourse this category 
is constituted on the basis of textual components, used to transmit ideologi-
cally charged meanings and interpretations, thus making it possible to describe 
objectively the level of ideological intensity of a text on the basis of the analysis 
of its linguistic and textual characteristics. Th e author analyzes the category of 
ideological modality within the theoretical frameworks of media linguistics, 
proceeding from the key defi nition of a media text as a consistent combination 
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of verbal and media components actualized in a certain format and integrated 
by common message. Th e study of ideological modality has been conducted 
on the material of the news and analytical commentary texts from the British 
and American quality press representing diff erent political orientation (liberal 
and conservative), which allows us to single out and describe substantial dif-
ferences in the use of language means for the actualization of the category in 
question. On the verbal level, ways of expressing ideological modality embrace 
a wide spectrum of language means, including the use of evaluative words and 
word-combinations, lexical units with negative and positive connotations and 
ideologically charged nominations. 
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