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Аннотация. Статья посвящена исследованию формирования и раз-
вития российского цифрового fashion-рынка в контексте трансформации 
современной креативной экономики и визуальной культуры. Актуальность 
работы обусловлена активным внедрением цифровых технологий в модную 
индустрию, что приводит к появлению новых форм производства, распро-
странения и потребления модного продукта. Целью исследования является 
анализ культурных и технологических факторов становления digital fashion, 
а также выявление особенностей развития данного направления в россий-
ском медиапространстве.

В работе рассматриваются ключевые технологические инструменты 
цифровой моды, включая 3D-моделирование, виртуальные платформы, 
NFT-технологии и социальные сети, которые формируют новые каналы 
коммуникации между дизайнерами, брендами и аудиторией. Особое вни-
мание уделяется роли цифровых медиа и онлайн-сообществ в распростра-
нении виртуальной одежды и формировании новых эстетических практик. 
Анализируется взаимодействие модного дизайна с медиаискусством, циф-
ровой графикой и визуальными кодами современной культуры.

В статье показано, что российская digital-fashion-среда развивается как 
междисциплинарная экосистема, объединяющая дизайнеров, художников, 
программистов, 3D-моделлеров и медиаплатформы. Отмечается, что циф-
ровая мода становится важным элементом современной визуальной куль-
туры и перспективным направлением развития модной индустрии. Сделан 
вывод о том, что дальнейшее развитие цифрового fashion-рынка связано 
с интеграцией инновационных технологий, расширением виртуальных 
пространств и  формированием новых моделей взаимодействия между 
модой, искусством и цифровой средой.
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Введение: Трансформации модной индустрии
Цифровая трансформация модной индустрии в XXI веке при-

вела к формированию новых форм художественного производства, 
распространения и потребления модного продукта. Одним из наи-
более заметных феноменов последних лет стало развитие digital-
fashion — направления, в котором дизайн одежды создается, распро-
страняется и функционирует преимущественно в цифровой среде. 
Цифровая мода формируется на пересечении нескольких дисци-
плинарных полей: дизайна одежды, медиаискусства, компьютерной 
графики, блокчейн-технологий и цифровых коммуникаций.

Особый интерес представляет развитие цифровой моды в Рос-
сии, где формируется собственная модель digital-fashion-экосистемы. 
Российские дизайнеры и художники работают в условиях специфи-
ческой медиасреды, технологических ограничений и культурных 
кодов, что приводит к появлению уникальной эстетики и ориги-
нальных стратегий продвижения цифровых коллекций. В отличие 
от западных платформ, ориентированных преимущественно на соб-
ственные социальные сети, метавселенные и крупные маркетплейсы 
NFT, российская сцена активно использует альтернативные каналы 
коммуникации и локальные цифровые сообщества. 

Актуальность исследования обусловлена тем, что цифровая 
мода становится важным элементом современной визуальной куль-
туры и креативной экономики. Анализ локальных особенностей 
формирования digital-fashion-среды позволяет выявить механизмы 
адаптации глобальных технологических трендов в национальном 
культурном контексте.

Целью данной статьи является анализ специфики развития 
российского цифрового фэшн-рынка, его культурных оснований, 
коммуникационных стратегий и эстетических особенностей. Для 
достижения пост авленной цели рассматриваются особен ности фор-
мирования цифровой моды как культурного феномена, выявляются 
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специфические черты российской digital-fashion-экосистемы, про-
водится анализ важности цифровых платформ и сообществ в про-
движении цифровых коллекций и определяются визуальные коды 
отечественного цифрового дизайна.

Методологическую основу исследования составляют культу-
рологический и сравнительный анализы медиаплатформ, а также 
элементы визуального анализа цифровых коллекций.

1. Российская цифровая мода 
как феномен современной культуры
Цифровая мода представляет собой новое направление в инду-

стрии дизайна, в котором одежда создается исключительно в вир-
туальной среде и может существовать без физического воплоще-
ния. Подобные проекты распространяются через социальные сети, 
игровые платформы, метавселенные и NFT-маркетплейсы. Появ-
ление digital-fashion связано с несколькими ключевыми процесса-
ми: развитием технологий 3D-моделирования, распространением 
блокчейн-экономики и ростом визуальной культуры социальных 
сетей. Виртуальная одежда позволяет экспериментировать с фор-
мами, текстурами и физическими свойствами материалов, которые 
невозможно реализовать в реальном мире. Кроме того, цифровая 
мода становится важным инструментом экологической повестки. 
Производство виртуальных коллекций позволяет снизить расходы 
на материалы и уменьшить экологический след индустрии моды, что 
делает digital-fashion частью устойчивого развития. Одновременно 
с этим формируется новая экономика моды, основанная на циф-
ровых активах. NFT-объекты, виртуальные коллекции и цифровые 
аксессуары становятся самостоятельными культурными и эконо-
мическими единицами. 

Российская цифровая мода развивается в специфических ус-
ловиях медиапространства. Ограниченный доступ к некоторым 
международным платформам и изменение медиапотребления сти-
мулировали формирование альтернативных каналов коммуника-
ции. В результате этого ключевую роль начали играть локальные 
цифровые сообщества, специализированные каналы и независимые 
платформы. Подобная среда способствует формированию более ка-
мерного, но при этом профессионально ориентированного сообще-
ства дизайнеров, художников и коллекционеров.

Характерной чертой российской digital-fashion-сцены является 
активное взаимодействие между различными креативными инду-
стриями — модой, современным искусством, графическим дизай-
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ном и цифровой иллюстрацией. В рамках подобных коллабораций 
создаются гибридные художественные проекты, объединяющие 
элементы модного дизайна, медиаарта и визуальных экспериментов.

Также важным фактором является культурная специфика пост-
советского пространства. Многие дизайнеры активно используют 
визуальные коды 1990-х годов, элементы уличной культуры, гра-
фику постсоветского модернизма и эстетические мотивы раннего 
цифрового интернета.

Российский цифровой фэшн-рынок развивается в русле обще-
мировых процессов цифровизации художественной культуры, од-
нако его становление определяется не только внедрением новых 
технологий, но и спецификой локального художественного кон-
текста. Отечественные практики цифровой моды формируются 
на пересечении искусства новых медиа, компьютерной графики, 
3D-моделирования, игровых технологий и  цифровых платформ 
распространения визуального контента.

Как отмечает А.В. Венкова, современное цифровое искусство 
характеризуется переходом от традиционных форм художествен-
ной репрезентации к  созданию иммерсивных цифровых сред, 
предполагающих комплексное сенсорное взаимодействие зрителя 
с произведением искусства. По мнению исследователя, цифровые 
технологии становятся не вспомогательным инструментом художе-
ственного творчества, а самостоятельной художественной средой, 
формирующей новые способы восприятия произведения искусства 
[Венкова, 2020].

Развитие цифровой моды в  России непосредственно связа-
но с распространением технологий трехмерного моделирования, 
виртуальной и  дополненной реальности, процедурной графики 
и игровых движков. Использование данных инструментов позво-
ляет создавать цифровую одежду, существующую исключительно 
в виртуальном пространстве, а также интегрировать модные объ-
екты в цифровые выставки, игровые среды и виртуальные ком-
муникационные платформы. Подобные процессы соответствуют 
общемировой тенденции превращения цифровой среды в самостоя-
тельное пространство художественного производства и культурной 
коммуникации.

В отличие от традиционного дизайна одежды, цифровая мода 
предполагает преимущественно нематериальную форму существо-
вания объекта. Ценность такого произведения определяется не фи-
зическими характеристиками изделия, а его функциями: визуаль-
ной, художественной и коммуникативной. В этой связи цифровой 
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костюм становится частью более широкого феномена цифрового 
искусства, где произведение существует в виде цифрового фай-
ла, трехмерной модели либо интерактивной среды. Аналогичную 
тенденцию отмечает А.А. Деникин, подчеркивая, что современные 
цифровые художественные практики все чаще ориентированы не 
на воспроизведение реальности, а на создание новых процессов вза-
имодействия между произведением, цифровой средой и зрителем 
[Деникин, 2017].

Особенностью российского сегмента цифровой моды является 
тесная интеграция с сообществами художников новых медиа, специ-
алистов по компьютерной графике, разработчиков игровых проек-
тов и независимых цифровых студий. Такая междисциплинарность 
соответствует современной модели развития цифрового искусства, 
в которой художественная практика объединяет достижения дизай-
на, программирования, интерактивных технологий и визуальных 
коммуникаций. Именно эта интеграция обеспечивает появление 
новых художественных форм, выходящих за пределы традицион-
ного понимания модного дизайна.

В качестве любопытного примера выступают цифровые кол-
лекции бренда Алены Ахмадуллиной. Бренд Алены Ахмадуллиной, 
исторически балансирующий на грани этнических кодов и футу-
ристического видения, совершил стратегический поворот в digital-
пространство, сформулировав концепцию «осознанной носталь-
гии» в luxury-сегменте. 

Цифровые архивы стали для бренда не просто инструментом 
сохранения наследия, а способом кристаллизации ДНК бренда без 
физического перепроизводства, что особенно значимо в контексте 
устойчивого развития индустрии моды. Ироничное обыгрывание 
fast fashion происходит через демонстрацию «вечных» силуэтов в на-
меренно нестабильной digital-среде, создающей эффект смыслово-
го напряжения. Одновременно бренд выстраивает прямой диалог 
с поколением Z, для которого digital-аутентичность приобретает 
большую ценность, чем материальные объекты.

Эффект от digital-трансформации оказался значительным 
и многомерным. Презентации бренда привлекли 37% аудитории 
из числа IT-специалистов и digital-художников — групп, традици-
онно остающихся за пределами фэшн-комьюнити. Коллаборации 
с цифровыми платформами (LikeToKnowIt, DressX) привели к уве-
личению продаж phygital-коллекции на 210%, демонстрируя ком-
мерческий потенциал гибридных форматов. Наиболее радикальным 
шагом стала разработка DAO-структуры для соуправления архив-
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ными активами, что превращает пассивную аудиторию в активных 
участников творческого процесса.

Этот кейс демонстрирует принципиально новый подход к юби-
лейным мероприятиям в 2020-х: вместо подведения итогов бренд 
запускает новые смысловые витки развития. AKHMADULLINA, 
сохраняя узнаваемый творческий почерк, доказала, что мотивы 
русского народного костюма в глобальном digital-контексте могут 
быть не этническим маркером, а авангардной стратегией, откры-
вающей новые возможности для культурного диалога в условиях 
трансформации индустрии моды.

Особого внимания заслуживает кейс дизайнера Дмитрия Ло-
гинова. Wild Etiquette — его дебютная NFT-коллекция, выпущенная 
в 2022 году в честь 15-летия его международной карьеры в предмет-
ном дизайне. В коллекции представлены 25 авторских графических 
работ, вдохновленных созданными им за годы работы предмета-
ми — как теми, что до сих пор выпускаются и продаются по всему 
миру, так и концептами, которые так и остались на бумаге. Именно 
эти нереализованные проекты в 2008 году привлекли внимание ди-
зайн-сообщества к Логинову, став отправной точкой его успешной 
карьеры. Однако главными героями Wild Etiquette стали не пред-
меты, а 25 эксцентричных персонажей, которые через причудливые 
образы раскрывают зрителю дизайнерские работы сквозь призму 
безудержной фантазии автора. 

Не менее значимым феноменом стали Telegram-сообщества, вы-
полняющие роль инкубаторов цифровой моды. Закрытые чаты типа 
«Digital Сheloveк» (25 000 участников) превратились в площадки для 
экспериментов с  нейросетевым дизайном (использование Stable 
Diff usion с последующей ручной доработкой), организации вирту-
альных показов в альтернативных метавселенных (Russian Sandbox) 
и фандрайзинга через криптовалютные краудфандинг-боты.

Адаптация глобальных трендов цифровой моды в российском 
контексте проявляется не столько в прямом воспроизведении за-
рубежных моделей метавселенных и NFT-проектов, сколько в ин-
теграции современных цифровых технологий с локальными худо-
жественными традициями и культурными кодами. В отечественной 
практике цифровая мода развивается в тесной связи с цифровым 
искусством, где произведение существует в  виртуальной среде 
и предполагает новые формы взаимодействия автора, произведе-
ния и зрителя [Юхнина, 2021].

Для цифровой моды это означает переход от одежды как ма-
териального объекта к одежде как цифровому активу, трехмерной 
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модели, NFT-объекту или элементу виртуального пространства. Как 
отмечает М.А. Обетковская, цифровая одежда создается с использо-
ванием технологий трехмерного моделирования, может существо-
вать исключительно в цифровой среде и использоваться в AR-, VR- 
и NFT-проектах, расширяя традиционные представления о модном 
продукте [Обетковская, 2022]. 

Российская специфика развития цифровой моды связана с обра-
щением к национальному культурному наследию. Так, проект Digital 
Fashion, реализованный в рамках Московской недели моды, ориен-
тирован на интеграцию русского культурного кода, традиционных 
художественных мотивов и  современных цифровых технологий 
в практику создания виртуальной одежды и цифрового искусства. 

Развитие цифровой моды и NFT-проектов в России сопрово-
ждается рядом институциональных ограничений. Одним из наи-
более значимых факторов остается правовая неопределенность 
статуса NFT и цифровых объектов искусства. Как отмечает О.С. Ку-
лакова, в российском законодательстве отсутствует единое опреде-
ление цифрового искусства и NFT, а сделки с подобными объектами 
сопровождаются существенными правовыми рисками для авторов, 
правообладателей и приобретателей цифровых активов [Kulakova, 
2022]. 

Несмотря на существующие технологические и правовые огра-
ничения, цифровая мода в  России продолжает развиваться как 
самостоятельное направление художественного проектирования. 
Ее дальнейшая эволюция во многом будет определяться способно-
стью профессионального сообщества сочетать современные циф-
ровые технологии с национальными художественными традиция-
ми, формируя оригинальный визуальный язык, способный быть 
конкурентоспособным в международном цифровом культурном 
 пространстве.

Таким образом, российский цифровой фэшн-рынок демонстри-
рует уникальную модель развития, где внешние ограничения не по-
давляют, а стимулируют креативность. Технологическая импрови-
зация, опора на закрытые сообщества и глубокое переосмысление 
локального культурного кода позволяют российским дизайнерам 
создавать конкурентоспособные и самобытные продукты. Успеш-
ные кейсы, такие как AKHMADULLINA и Gosha Rubchinskiy, до-
казывают, что акцентирование внимания на совокупном русском 
визуальном коде в цифровом пространстве может стать актуальной 
футуристической стратегией, открывающей новые пути для диалога 
с глобальной индустрией.
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Развитие цифровой моды в российском интернет-пространстве 
сопровождается активным внедрением технологий трехмерного мо-
делирования, виртуальной и дополненной реальности, цифровой 
визуализации и NFT, что способствует формированию новых форм 
художественной практики и  профессиональной коммуникации. 
В отечественной научной литературе цифровая мода рассматрива-
ется как одно из направлений цифрового искусства, объединяющее 
достижения дизайна, компьютерной графики и интерактивных тех-
нологий [Юхнина, 2021].

Существенную роль в развитии данного направления играют 
образовательные инициативы и междисциплинарные проекты, объ-
единяющие художников, дизайнеров, программистов и специали-
стов в области цифровых технологий. Исследователи отмечают, что 
цифровизация художественного образования способствует форми-
рованию новых компетенций, основанных на интеграции творче-
ских и технологических практик, а также расширяет возможности 
профессиональной самореализации будущих дизайнеров и худож-
ников [Катханова, Северова, 2021]. 

Российские цифровые платформы и социальные сети играют 
важную роль в распространении практик цифровой моды, высту-
пая одновременно каналами профессиональной коммуникации, 
демонстрации проектов и взаимодействия с аудиторией. В отли-
чие от специализированных зарубежных платформ, российские 
пользователи чаще используют универсальные цифровые сервисы 
и социальные сети для презентации цифровых коллекций, поиска 
заказчиков и формирования профессиональных сообществ. Такая 
модель способствует развитию независимых дизайнерских иници-
атив и расширяет доступ к цифровому творчеству.

Перспективы развития российских платформ цифровой моды 
связаны с несколькими ключевыми направлениями: углублением 
интеграции образовательных и творческих функций, развитием 
инструментов коллективного творчества и поиском новых моде-
лей монетизации цифровых активов. Этот путь развития требует 
постоянного диалога между профессиональным сообществом, об-
разовательными институтами и технологическими платформами, 
что позволит сохранить уникальность российской цифровой моды 
в условиях глобальной цифровой трансформации.

Российский рынок цифровой моды находится на этапе форми-
рования, что обусловливает неоднородное восприятие цифровых 
fashion-продуктов различными группами пользователей. Несмотря 
на рост интереса к технологиям виртуальной одежды, дополненной 
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реальности и цифровых коллекций, уровень готовности потреби-
телей приобретать исключительно цифровые предметы гардероба 
остается ограниченным. Зарубежные исследования показывают, что 
намерение использовать виртуальные гардеробы определяется не 
только технологической готовностью пользователей, но и их пред-
ставлениями о практической ценности цифровой одежды, уровне 
доверия к цифровым сервисам и восприятии виртуальной иден-
тичности. 

В российском контексте дополнительное влияние оказывают 
особенности развития цифровой экономики, уровень распростра-
нения метавселенных и сохраняющаяся правовая неопределенность 
в отношении цифровых активов. В этой связи цифровая одежда 
пока воспринимается преимущественно как элемент художествен-
ного эксперимента, инструмент цифрового маркетинга или сред-
ство самопрезентации в социальных сетях, а не как самостоятель-
ный объект потребления. Аналогичные тенденции прослеживаются 
в исследованиях цифрового искусства, где отмечается, что освоение 
новых художественных практик напрямую связано с постепенной 
адаптацией пользователей к цифровым технологиям и изменением 
способов художественной коммуникации [Юхнина, 2021].

Таким образом, ключевыми барьерами развития цифровой 
моды в России выступают не только технологические и правовые 
ограничения, но и необходимость формирования устойчивого по-
требительского спроса, повышения цифровой грамотности поль-
зователей и распространения практик использования виртуальной 
одежды в повседневной цифровой коммуникации. Государственные 
инициативы в сфере поддержки цифрового дизайна развиваются 
противоречиво. С одной стороны, в 2021–2023 годах были запу-
щены образовательные программы при ведущих художественных 
вузах (Строгановская академия, Высшая школа экономики), направ-
ленные на подготовку специалистов в области 3D-моделирования 
одежды. С другой — правовое поле остается неопределенным: от-
сутствие четкого регулирования NFT-транзакций и налогообло-
жения цифровых активов создает значительные препятствия для 
развития индустрии. Особую сложность представляет когнитивный 
диссонанс в восприятии цифровой моды: как показывают исследо-
вания, 68% россиян считают ее «игровой технологией», а не полно-
ценной сферой дизайна.

Перспективы преодоления социокультурных барьеров связаны 
с тремя направлениями: 1) развитием образовательных программ, 
объясняющих практическую ценность цифровой моды; 2) созда-
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нием удобных инструментов интеграции виртуальных гардеробов 
в повседневные цифровые практики; 3) формированием понятной 
нормативно-правовой базы. Успешное решение этих задач позво-
лит преодолеть существующий разрыв между технологическими 
возможностями и их культурным принятием, создав условия для 
устойчивого развития цифровой моды в России.

К 2024 году российский рынок цифровой моды демонстрирует 
не стремительный прорыв, а постепенную, системную адаптацию 
в условиях сохраняющихся внешних и внутренних барьеров. Клю-
чевой тренд — это смещение фокуса с чистого виртуального по-
требления (NFT) в сторону гибридных моделей (phygital), которые 
оказываются более понятными и востребованными российским по-
требителем. Развитие продолжает двигаться по траектории «снизу-
вверх»: инициативы образовательных учреждений и эксперименты 
IT-компаний формируют среду для будущего роста. Однако без чет-
кого правового поля и масштабных инвестиций в инфраструктуру 
метавселенных российский цифровой фэшн рискует остаться ни-
шевым явлением, не реализовав свой полный коммерческий и куль-
турный потенциал в глобальном контексте. Успех будет зависеть 
от способности отрасли предложить не просто цифровые копии, 
а уникальные продукты, интегрирующие национальный культур-
ный код в новые технологические форматы. 

Современная цифровая мода, несмотря на стремительное раз-
витие и коммерческий успех, сталкивается с рядом фундаменталь-
ных критических вызовов, связанных с обесцениванием уникально-
сти и сложностями защиты авторских прав. Эти проблемы требуют 
глубокого осмысления, поскольку они затрагивают не только эко-
номические аспекты индустрии, но и саму природу моды как куль-
турного феномена. 

В условиях пост-интернет реальности происходит фунда-
ментальный пересмотр традиционных представлений о моде как 
культурном и  экономическом феномене. Это обусловлено тем, 
что цифровая мода и  фэшн-индустрия в  целом переживает ра-
дикальную трансформацию, обусловленную стремительным раз-
витием цифровых технологий и  изменением потребительских 
практик. 

В перспективе мода трансформируется из технологического 
тренда в  антропологический феномен, переопределяющий саму 
природу телесности и идентичности. Российский контекст демон-
стрирует уникальную модель адаптации, где внешние ограничения 
становятся катализатором креативных гибридных решений. Даль-
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нейшее развитие отрасли будет определяться способностью балан-
сировать между глобальными трендами и локальной спецификой, 
создавая устойчивые модели цифро-физического симбиоза, соот-
ветствующие новым социокультурным реалиям и экономическим 
условиям цифровой эпохи.

Заключение
Анализ развития российского digital-fashion-рынка показыва-

ет, что данная сфера формируется как самостоятельная культур-
ная и экономическая экосистема. В отличие от западных моделей 
цифровой моды, российская сцена демонстрирует высокий уровень 
адаптации глобальных технологических трендов к локальной ме-
диасреде. Особенности коммуникационных платформ, культурные 
коды постсоветского пространства и активные междисциплинар-
ные коллаборации формируют уникальную эстетическую модель 
цифрового дизайна.

Перспективы развития цифровой моды связаны с дальнейшей 
интеграцией технологий виртуальной реальности, метавселенных 
и блокчейн-экономики. В ближайшие годы можно ожидать усиле-
ния роли цифровых коллекций в модной индустрии и расширения 
их культурного влияния. 

Проведенный анализ российских кейсов выявил парадоксаль-
ную зависимость: технологическое отставание российского циф-
рового фэшн-рынка (отсутствие развитой NFT-инфраструктуры, 
ограниченный доступ к метавселенным) стало катализатором для 
развития уникальных художественных стратегий, основанных 
на культурном коде и DIY-эстетике. Однако, как показало иссле-
дование, дальнейшее развитие цифровой моды в России требует 
решения системных проблем: правовой неопределенности в сфере 
цифровых активов, недостатка образовательных программ на стыке 
дизайна и технологий, слабой интеграции в глобальные цифровые 
экосистемы.

Таким образом, российская цифровая мода представляет собой 
важный сегмент современной креативной экономики и значимое 
явление современной визуальной культуры.
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Abstract. Th e article is devoted to the study of the formation and develop-
ment of the Russian digital fashion market in the context of the transformation of 
the modern creative economy and visual culture. Th e relevance of the work is due 
to the active introduction of digital technologies into the fashion industry, which 
leads to the emergence of new forms of production, distribution and consumption 
of fashionable products. Th e purpose of the study is to analyze the cultural and 
technological factors of the formation of digital fashion, as well as to identify the 
features of the development of this trend in the Russian media space.

Th e paper examines key technological tools of digital fashion, including 3D 
modeling, virtual platforms, NFT technologies and social networks, which form 
new channels of communication between designers, brands and the audience. 
Special attention is paid to the role of digital media and online communities in 
the dissemination of virtual clothing and the formation of new aesthetic practices. 
Th e interaction of fashion design with media art, digital graphics and visual codes 
of modern culture is analyzed.

Th e article shows that the Russian digital fashion environment is developing 
as an interdisciplinary ecosystem that unites designers, artists, programmers, 3D 
modelers and media platforms. It is noted that digital fashion is becoming an 
important element of modern visual culture and a promising direction for the 
development of the fashion industry. It is concluded that the further development 
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of the digital fashion market is associated with the integration of innovative 
technologies, the expansion of virtual spaces and the formation of new models 
of interaction between fashion, art and the digital environment.
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